


Apiauíé umarevistamensalde jornalismo,ideiase humor.

Publicamospara quem gosta de ler. Vale praticamente qualquer tema.
Política, literatura, economia, televisão, arquitetura, cinema, futebol,
odontologiaςcontanto que o dentista seja interessante,ou o tratamento
decanal,revolucionário.

Jornalistas,escritores,artistasgráficos,ensaístas,críticose humoristasde
todasas idadesexpressamem piauí diferentesaspectosda vida nacional,
que, convenhamos,não anda fácil de ser compreendida. Numa situação
como essa,é melhor admitir a perplexidadedo que prescreverreceitas
infalíveis de salvação. Não salvamosninguém, estamos perplexos,mas
somosmuito curiosos.



Nossacuriosidade,aliadaà nossacertezade que é difícil ter certeza,nos
afastada seriedadetaxativade quemtem causasa defendere bandeirasa
empunhar. Preferimosdesconfiarde quemnãotem dúvida,e achamosque
um poucodeceticismonãofazmala ninguémςe a nenhumarevista.

piauínãotem respostaparanada. Nemparaquemperguntapor queelase
chamapiauí, porque a esserespeitoaindanão chegamosa um consenso
(existempelomenosquatroversões).

Gostamosde imaginarquesomosumarevistaserena,quedá tempo a seus
jornalistasparaque trabalhem,e que issonãoé sinônimode lentidão,mas
de apuro. Talveztenhamos sido influenciadospelas nossasleituras de
criança,quandoaprendemosquenemsemprea lebrevencea corrida. Com
nossopassocuidadoso,já chegamosna frente váriasvezes. Muitos temas
quesetransformaramnamanchetedosjornaisapareceramantesempiauí.
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ImpressãonagráficadaEditoraAbril.

Circulaçãonacionale distribuiçãodaDinap.

As assinaturasno Brasile no exterior são feitas pela Abril Assinaturas. Até
fevereiro de 2010, nossacarteira é de 18.446 assinantes. Estamosem 4º
lugarnaconversãocomumataxade55,7%. AmédiadaAbril é de50%.

Narenovação,a taxade piauíé de 70,9%. A médiaAbril é de 76,9%. Deve-se
levar em consideraçãoque este é nossosegundoano de renovaçãoe que
quantomaistempoderenovação,maioresastaxas.

Somosa únicarevistano Brasila utilizar o papel pólen, certificadopelo FSC
(ForestStewardshipCouncil), o maior seloverdedo mundo. Trata-sede um
papel especialmentedesenvolvidopela Suzanoe pela Cia. das Letras, para
tornar a leitura maisconfortável.



piauí foi lançadaem outubro de 2006. Nos nossosprimeiros três anos,
publicamosperfis extensosde JoséDirceu,JoséSerra,FernandoHenrique
Cardoso,DilmaRousseff, DanielDantase SergioRosa,entre outros. Todos
foramatentamentelidospelopoderςtanto o político,comoo econômicoe
o daimprensa.

A mistura incomumde reportagenspolíticascom históriasem quadrinho,
revelaçõesdo mundo econômicocom poesia,perfis de esportistascom
tolicesbemhumoradas,trouxeparaperto de nósumafaixade leitoresque
andaabandonandoas revistas: os jovens. Vendemoscercade duasvezes
mais em bancaspróximasàs grandesuniversidadesde SãoPaulo,Rio de
Janeiro,PortoAlegre,Campinase Recife.



Nossosleitores não se definem por gênero, idade ou faixa de renda. O
denominadorcomum entre eles é de outra natureza. O que os une é a
escolaridade,umadasmaioresentre o públicoleitor brasileiro.

Sãopessoascom capital intelectual,que já ocupamposiçõesde liderança
ou estãoa caminhode um dia liderar, sejanasredações,no poder ou nas
universidades.

Quanto mais a educaçãose universalizarno Brasil, mais leitores terá a
piauí.



Com o intuito de garantir a transparênciada revista, a piauí é auditada pelo
Instituto Verificadorde Circulação(IVC)desdeo seuprimeironúmero.

título assinaturas

Bravo! 19.846

piauí 18.446

RollingStone 5.970

SET 5.798

Trip 928

Fonte: IVCfevereiro/2010
RevistaSetςIVCagosto/2009



A TAM compramensalmente2.250 exemplaresde piauí, que sãodistribuídosnos
vôos internacionaisda companhia. O passageiroque voa de 1ª Classeou Classe
ExecutivaparaEuropaou EstadosUnidos,poderelaxare ler a suapiauí.

título tiragem circulação

RollingStone 80.000 53.178

piauí 52.800 31.191

Bravo! 44.720 28.416

SET 29.580 16.800

Trip 35.000 10.348

Fonte: IVCfevereiro/2010
RevistaSetςIVCagosto/2009



Fonte: AbrilAssinaturasςmaio/2010

SEXO %

Masculino 48, 21%

Feminino 42,44%

Jurídico 9, 35%

TOTAL 100%


